
Sponsorship Support Service
- 戦略的スポンサーシップ支援サービス -

アビームコンサルティングの提供価値

アビームコンサルティングでは、豊富なプロジェクト経験からなる戦略策定・事業構想策定の考え方とスポーツインダストリーに関する知見

に基づき、『戦略的スポンサーシップ支援サービス』を開発しました。各チームやリーグごとの状況を踏まえたスポンサーシップの獲得戦略を

策定することで、スポンサー収益の継続的な成長を実現します。具体的には、貴社のアセットをベースにターゲットとすべきスポンサーシッ

プのモデルを想定し、獲得戦略を策定したうえで、ハンズオンで支援を実施します。

スポーツチーム・リーグにおけるスポンサーシップの課題

2020年の東京オリンピック・パラリンピックをはじめとしたゴールデンスポーツイヤーズに向けて、スポーツスポンサーシップに関心を持つ企業

が増えており、チームやリーグにとって機会が拡大しています。その一方で、新規スポンサーの獲得に繋げられていない、チーム・リーグでは

コントロールできない理由からスポンサー離脱に至ってしまうなど、スポンサーシップ事業を継続的な成長エンジンにするためには課題のあ

るチーム・リーグも多くあると認識しています。
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2つのスポンサーシップモデル

✓応援・貢献を重視した
スポンサーシップ

✓企業は長期的かつ間
接的な効果を期待

✓ビジネス活用を重視し
たスポンサーシップ

✓企業は短期的かつ直
接的な効果を期待

戦略的にスポンサーを獲得する上で、アビームコンサルティングでは、スポンサーシップモデルを「パトロンモデル」と「ビジネスアライアンスモデ

ル」の2つに分類し、更にこれらに投資額の多寡を加えた四象限で整理しています。これらを活用することで、スポンサーシップ獲得に向け

た戦略の大まかな方向性を決めることが可能です。

サービス（スポンサーシップの整理学）の特徴
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スポンサーシップ四象限

スポーツチーム・リーグにおけるスポンサーシップ事業の継続的な成長を実現
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導入アプローチ

導入アプローチ

導入アプローチは、戦略仮説立案、ターゲットリストアップ、アプローチの3フェーズに分かれます。チーム・リーグの協力を頂きながら、机上

での戦略作りから、実際の契約に向けたアポイント獲得やターゲットに対する提案活動までをハンズオンで提供します。

フェーズ3.（2ヶ月～）

アプローチ

✓契約を目指して、実際のアポイントの獲得から提案内容の検討、
提案活動までを、チーム・リーグと協力しながら実行
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フェーズ1. （2週間）

戦略仮説立案

✓チーム・リーグの現状・強み、ス
ポンサー営業上の課題などを
整理

✓それらをもとに、大まかなスポン
サー獲得戦略の仮説を策定

✓フェーズ1の仮説をベースに、ア
プローチ先の洗い出し・優先
順位付け

✓業界動向・関心事項の分析
を行い、課題仮説・提案方向
性を検討

フェーズ2. （2週間）

ターゲットリストアップ


